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D ie Stimmung im nordrhein-westfalischen Hand-

werk ist auch im Frihjahr 2015 von Optimismus
gepragt — dies ist das zentrale Ergebnis unserer aktuel-
len Konjunkturumfrage. Der bedeutendste Stimmungs-
indikator, der Geschéftsklimaindex, hat sich mit 89 %
auf einen vorlaufigen Hochstwert noch einmal leicht
verbessert. Zwar bilden nicht alle Daten flur das abge-
laufene Jahr 2014 eine Rechtfertigung fur diesen Opti-
mismus, doch die Erwartungswerte fur das Sommer-
halbjahr weisen eindeutig positive Salden aus.

Ob diese Erwartungen in die Realitdt umgesetzt wer-
den koénnen, hangt allerdings auch von den politischen
Rahmenbedingungen ab. Die bisherige Arbeit der gro-
Ren Koalition in Berlin war fur die Betriebe des Hand-
werks eine verlorene Zeit und hat vor allem Entscheidun-

gen mit Burokratie- und Kostenbelastungen gebracht.

Vorwort

Die anstehende vom Bundesverfassungsgericht gefor-
derte Reform der Erbschaftssteuer kdnnte erheblich ne-
gative Auswirkungen auf Betriebsibergaben haben, die
in den néchsten Jahren in besonderem Mal3e anstehen
und auch in Nordrhein-Westfalen sieht das Handwerk
mit Spannung auf die ndchsten Monate. Die Evaluierung
des Tariftreue- und Vergabegesetzes liegt vor und soll zu
Veranderungen fiihren, erste Eckpunkte zur Anderung
des Entwurfs des Landesentwicklungsplans sind vor-
gestellt und Erwartungen einer besseren Finanzausstat-
tung bestehen weiter.

Allen Betrieben, die an der Umfrage teilgenommen
haben, gilt der Dank, dass sie sich neben dem laufen-
den Geschéaft Zeit daflir genommen haben und auch den
sieben Handwerkskammern in Nordrhein\Westfalen sind

wir fur ihre Unterstltzung dankbar.
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Willy Hesse
Président

Reiner Nolten
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I. Das Stimmungshoch im nordrhein-westfalischen Handwerk halt an

Das Handwerk wird nun schon seit Herbst 2010 von
einer Welle der guten Stimmung getragen. Die Inha-
ber von Handwerksbetrieben in Nordrhein-Westfalen
aulerten sich in der jingsten Konjunkturumfrage des
WHKT, an der sich insgesamt 4.858 Betriebe aus den
unterschiedlichen Gewerken beteiligt haben, Gberwie-
gend zufrieden Uber die Geschéftslage und waren zu-
versichtlich im Hinblick auf die zuklnftige Entwicklung.
Das ist bemerkenswert, weil eine so positive Bewer-
tung der wirtschaftlichen Lage seit Bestehen der Kon-
junkturumfragen im NRW-Handwerk nicht beobachtet
wurde, schon gar nicht Uber einen solch langen Zeit-
raum.

Der Saldowert der gegenwartigen Geschéftslage ist
die Differenz der Prozentanteile der Antworten »gut«
und »schlecht«, der Saldowert der Erwartungen ist die
Differenz der Prozentanteile der Antworten »verbes-
sert« und »verschlechtert«. Zur Berechnung des Index-

wertes wird das Geschaftsklima auf den Durchschnitt

des Basisjahres normiert. Der Geschaftsklimaindex hat
nun im Frahjahr 2015 den vorlaufigen Hochstwert von
89 erreicht. Die AulRergewodhnlichkeit des Ergebnisses
wird deutlich, wenn man den Durchschnitt der Index-
werte seit dem Jahr 2000 zum Vergleich heranzieht,
der 74 ergibt. Das Handwerk profitiert nicht nur von
der allgemein glnstigen Wirtschaftsentwicklung in
Deutschland, sondern hat auch die gesamtwirtschaft-
lichen Konjunktureintribungen — wie sie im vergange-
nen Jahr auftraten — weitgehend unbeschadet verkraf-
tet.

Die positiven Einschatzungen und Erwartungen der
Umfragen im Frihjahr und Herbst 2014 finden ihre Be-
statigung durch die Handwerksberichterstattung NRW.
Nach den vorlaufigen Ergebnissen des Statistischen
Landesamtes konnte das nordrhein-westfélische Hand-
werk 2014 einen Umsatzzuwachs von nominal 2,2 %
erzielen. Hingegen nahm die Zahl der Beschaftigten um

1.1% ab. Die Umsatzentwicklung war Uber das Jahr

Grafik 1
Geschéftsklimaindex des Handwerks in Nordrhein-Westfalen
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gesehen keineswegs kontinuierlich steigend. Ganz im
Gegenteil: Das erste Quartal bescherte dem Handwerk
im Vergleich zum Vorquartal (4/2014) einen Rickgang
von 17,4 %. Die Erholung erfolgte im zweiten Quartal
mit 10,2 %. Im dritten und vierten Quartal konnten Zu-
wachse von 4,1 % bzw. 6,0 % erzielt werden.

Die Einschatzung der aktuellen Lage hat sich im
Frihjahr 2015 gegenlber der Befragung im Herbst
leicht verschlechtert. Bewerteten damals 40 % der
Befragten die Situation rundherum als positiv, so wa-
ren es jetzt im Frihjahr noch 37 %. Von einer unveran-
derten Lage berichten 50 % der Befragten, im Herbst
waren es 48 %. Hingegen gab es eine deutliche Bes-
serung bei den Erwartungen. Angesichts der negati-
ven Ereignisse im letzten Halbjahr 2014 (u.a. Ukraine,
Griechenland) gingen lediglich 21 % der Handwerksun-
ternehmen davon aus, dass eine Aufwartsentwicklung
bevorstinde. Nunmehr im Fruhjahr sind 29 % der Mei-
nung, die wirtschaftliche Entwicklung wurde sich fur
sie positiv entwickeln. Ein wesentlicher Grund fir die
optimistische Einschatzung ist, dass die Konjunktur,
wie schon lange nicht mehr, vor allem von der starken
Binnennachfrage geprégt ist. Fur das Konjunkturbild in
Deutschland war es bis 2010 eher typisch, dass das
Wirtschaftswachstum von der Exportnachfrage ab-
hing. Es hat also einen Wechsel der entscheidenden
Auftriebskrafte gegeben und dies war nicht zuletzt
von Vorteil fir das Handwerk. Nach wie vor gilt, dass
zwar ein wachsender aber insgesamt kleiner Teil der
Handwerksbetriebe sich direkt im Export betatigen.
Far die weit Uberwiegende Mehrzahl der Betriebe ist
allerdings entscheidend, was auf dem nationalen oder
regionalen Markt geschieht.

Schaut man auf die Komponenten Umsatz, Auf-
tragslage (Betriebsauslastung, Auftragsreichweite),
Preis- und Beschéftigtenentwicklung, aus denen sich
das Geschaftsklima zusammensetzt, dann differen-

ziert sich das Stimmungsbild. Wieder im Vergleich zur

Herbstumfrage sind die Werte der aktuellen Einschat-
zung beim Umsatz (-4 Prozentpunkte), bei der Auf-
tragslage (-5 Prozentpunkte) und der Beschaftigung
(-b Prozentpunkte) teils deutlich niedriger. Bei den
Verkaufspreisen waren offenbar Erhéhungen méglich
(2 Prozentpunkte), bei den Investitionen sind die Er-
gebnisse unverdndert. Die recht gute Stimmung, die
der Geschéftsklimaindex also vermittelt, spiegelt sich
nicht in dem Ausmalf in den Komponenten der aktu-
ellen Lageeinschatzung wider, wie man es erwarten
wirde.

Doch wie schétzen die Unternehmen die wirtschaft-
liche Entwicklung in den nachsten Monaten ein? Beim
Umsatz liegen die Erwartungen um 4 Prozentpunkte
Uber dem Herbstwert. Noch optimistischer bewertet
man die Auftragslage: Hier erwarten 29 % eine Steige-
rung, wahrend es im Herbst lediglich 22 % waren. Wei-
terhin glauben 21 % der Befragten, dass die Verkaufs-
preise erhdoht werden kénnen. Auch eine Ausweitung
der Investitionen scheinen die Unternehmen anzustre-
ben (16 %). Besonders bemerkenswert und erfreulich
stimmt das Ergebnis zur Frage der Beschéaftigungs-
lage. An eine Ausweitung der Zahl der Beschéftigten
glauben 14 %, im Herbst hatten nur 9% diese Erwar-
tung. Dies ist vor allem deshalb bemerkenswert, weil
in den letzten Jahren die Zahl der Beschéaftigten im
Handwerk rtcklaufig war. Im vergangenen Jahr vermin-
derte sich die Zahl der Arbeitsverhaltnisse um 1,1 %,
was einen Rickgang von rund 9.000 Arbeitsplatzen
bedeutete.

Zusammengefasst ergibt sich folgendes Bild: Die
aktuelle Lage wird bei der Mehrzahl der abgefragten
Indikatoren — mit Ausnahme der Mdéglichkeit, Preiser-
héhungen durchzusetzen — eher maRig und verhalten
bewertet. Hingegen ist der Optimismus, der sich in den
Erwartungen widerspiegelt, ungebrochen. Der Winter
2014/2015 fiel gegentber dem langjahrigen Mittelwert

mild aus, was bedeutet, dass der Ubliche Winterein-
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bruch (ganz im Gegensatz zum Winter 2013/2014) aus-
blieb. Dies kam insbesondere den witterungsempfindli-

chen Handwerkszweigen im Bau- und Ausbaugewerbe

zugute. Auch dieser Umstand mag dazu beigetragen
haben, die weitere wirtschaftliche Entwicklung des

Jahres in einem positiven Licht zu sehen.

Il. Das Ergebnis nach Regionen: Handwerk in Nordrhein-Westfalen sieht sich

auf der Sonnenseite der Konjunktur

Der Geschaftsklimaindex zeigt eine weitgehend sta-
bile Stimmung in drei von sieben Kammerbezirken.
Hier wurden die gleichen Werte wie im Herbst er-
reicht. In vier Kammern erhdhte sich der Index und le-
diglich in einer Kammer verminderte er sich um zwei
Prozentpunkte (Minster). Bemerkenswert ist, dass
in KéIn ein Anstieg von drei Prozentpunkten erfolgte.
Koéln schob sich mit 90 Prozent dicht an die beiden
fihrenden Bezirke Bielefeld und Stdwestfalen heran
(beide 91 %). Nach wie vor eher zuriickhaltend ist die

Stimmung in Aachen, wo im Frithjahr 2014 noch 87 %

erreicht wurde, der Wert im Herbst 2014 und im Fruh-
jahr 2015 aber dann auf 82 % fiel.

Eine Komponente des Geschéaftsklimas ist die
Bewertung der aktuellen Geschaftslage. Vergleicht
man auch hier mit den Werten der Umfrage aus
dem Herbst, dann sieht man in den Daten eine Erho-
hung der Anteile der positiven Einschatzungen nur
in den Kammerbezirken Dortmund und KéIn. Der An-
teil negativer Bewertungen erhohte sich in den Be-
zirken Aachen, Bielefeld, Dusseldorf, Munster und

Sudwestfalen. Angesichts des hohen Niveaus der

Grafik 2

Geschéftsklimaindex in Nordrhein-Westfalen und in den Handwerkskammern (in v. H.)
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Grafik 3
Einschédtzung der Geschaftssituation nach Handwerkskammern (Saldo in v. H.)
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Bewertung der Geschaftslage kann man allerdings
davon ausgehen, dass graduelle Veranderungen in-
tensiver wahrgenommen werden und sich starker im
Antwortverhalten ausdricken als die faktische Lage
an sich rechtfertigen wirde.

Befragt nach der Entwicklung der Geschéftslage in
den nachsten Monaten, sind die Unternehmen deut-
lich optimistischer. 29 % erwarten eine weitere Ver-
besserung der Geschaftslage. Im Herbst hatten ledig-
lich 21 % der Befragten diese Perspektive. Selbst im
Kammerbezirk Aachen, wo im letzten Quartal des Jah-
res 2014 lediglich 8% eine Erholung erwarteten, sind
es in der aktuellen Umfrage schon 15%. Der Anteil
der Unternehmen, die eine Aufwartsentwicklung vor-
hersehen, ist in anderen Kammerbezirken deutlich ho-
her. In Bielefeld sind 36 % dieser Meinung, gefolgt von
Stdwestfalen mit 34 %, Koln (32 %), Dortmund (29 %)

sowie Munster (25 %) und Dusseldorf (23 %).

Die aktuelle Entwicklung des Umsatzes wird insbe-
sondere im Kammerbezirk Aachen nicht gut beurteilt.
35 % stellen eine unglnstige Entwicklung fest, ledig-
lich 16 % vermelden steigende Umsatze. Deutlich po-
sitiver ist die Einschatzung in den Kammerbezirken
Bielefeld und Stdwestfalen (29 % positiv, 22 % nega-
tiv). Die Kammern Koéln und Minster bewegen sich
gemessen an dieser Differenz im oberen, die Kam-
mern Dortmund und Dusseldorf im unteren Mittel-
feld. Insgesamt ist die Umsatzentwicklung weitge-
hend stabil. Die Mehrheit der Unternehmen in den
Kammerbezirken geht von einem unveranderten Um-
satz in der nachsten Zeit aus.

Umsatzsteigerungen in der ndchsten Zeit werden
von 28 % der Unternehmen vorhergesagt. Im Herbst
lag der Wert noch bei 24 %. Aachen ist der einzige
Kammerbezirk in dem die Unternehmen starker ei-

nen Umsatzriickgang (25 %) als einen Zuwachs (18 %)
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erwarten. Alle anderen sind hier optimistischer. Die
Anteile derjenigen, die ein Umsatzwachstum vorher-
sehen, sind in den Kammerbezirken Bielefeld und
Stddwestfalen deutlich héher als die Anteile derer,
die eher einen Ruckgang erwarten.

Die Auftragslage der Handwerksunternehmen wird
im Durchschnitt von 23 % positiv gesehen. Fir die
Halfte aller Befragten ist die Auftragssituation un-
verandert (51 %). Dies ist fUr sich gesehen ein nicht
unerfreuliches Ergebnis, denn unverandert heildt in
diesem Umfeld vielfach auch, dass das hohe Niveau
gehalten werden konnte. In den Kammerbezirken gibt
es aber bei den positiven und negativen Bewertungen
beachtliche Unterschiede. Im Kammerbezirk Aachen
bewerten nur 12 % der Unternehmen die Auftrags-
lage positiv. In Bielefeld und Kéln werden Werte von
27 % bzw. 31 % erreicht, in Studwestfalen 26 %. In
Minster ist die Einschatzung mit 24 %, in Dortmund
mit 20 % und in Disseldorf mit 19 % eher verhalten.

Die Erwartungen einer splrbaren Verbesserung
der Auftragslage sind in allen Kammerbezirken (aufder
Aachen) hoch. Die Anteile der Antworten, die eher
eine Verbesserung sehen, liegen im Durchschnitt
18 %-Punkte Uber den Anteilen derer, die eine Ver-
schlechterung der Auftragslage erwarten. Besonders
fallen hier Bielefeld und Studwestfalen auf, weil hier
ein besonders hoher Anteil der Befragten (36 % und
34 %) von einer Verbesserung der Auftragslage aus-
gehen. Dabei ist zu berlcksichtigen, dass die Bewer-
tungen schon von einem recht hohen Niveau ausge-
hen.

Die Verkaufspreise sind in NRW nach Auskunft
der Handwerksunternehmen weitgehend stabil ge-
blieben. 64 % berichten von unveranderten Preisen.
Diese Preisstabilitat zieht sich durch die Ergebnisse

aller Kammerbezirke.

Das Unternehmensverhalten (Investitionen, Schaf-
fung neuer Arbeitsplatze) wird nicht zuletzt davon
beeinflusst, wie die Inhaber glauben, ihre Preisvor-
stellungen am Markt durchsetzen zu kénnen. In der
vorliegenden Umfrage gaben 21 % an, in der nachs-
ten Zeit hohere Preise erzielen zu kénnen. Nur 10 %
meinten, dies nicht durchsetzen zu kénnen. Das ist
ein Ergebnis, das Zuversicht vermittelt, insbeson-
dere, weil die Differenz zwischen den beiden Antei-
len recht grof3 ist. Dennoch sollte nicht Gbersehen
werden, dass 69 % der Unternehmen im Durchschnitt
aller Kammerbezirke keine Verdnderung der Verkaufs-
preise erwarten. In Kéln sind die Unternehmen be-
sonders zuversichtlich, einen groReren Spielraum fur
Preiserhdhungen zu haben (27 %).

Eine wichtige Frage ist, wie die Handwerksunter-
nehmen in den Kammerbezirken ihre Investitionsbe-
dingungen bewerten. Zunachst gibt es gegenlber
dem Herbst hier kaum gravierende Veranderungen.
Zwischen 56 und 63 % der Unternehmen geben an,
dass sich ihr Investitionsverhalten nicht verandert
habe. Die Kammern mit dem héchsten Anteil an stei-
genden Investitionen sind Minster und Stdwestfalen,
beides Regionen, in denen die Wirtschaftsdynamik
ohnehin in den letzten Jahren besonders ausgepragt
war. Spannender ist nun die Frage, ob und zu wel-
chen Anteilen die Unternehmen in nachster Zukunft
investieren wollen. Der Anteil der Unternehmen mit
Investitionsabsichten ist gegenlber dem Herbst letz-
ten Jahres um 2 Prozentpunkte gestiegen. Dies ist
vor allem ein Resultat der Antworten der Unterneh-
men des Kammerbezirks KéIn. Hier hatten im letzten
Herbst nur 12 % Investitionsabsichten gedulRert. Jetzt

im Frahjahr sind es 23 %.
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lll. Die Ergebnisse nach BeschaftigtengréfRenklassen: Zurickhaltende Bewer-

tung der Konjunktur bei den Kleinen und Hoffnung auf weiteren Aufschwung

bei den Grof3en

Vielfach wird die Konjunkturlage von den Unterneh-
men je nach GroRe unterschiedlich beurteilt. Aus
diesem Grunde ist es sinnvoll, die Ergebnisse der
Befragung noch einmal nach GréRenklassen un-
terschieden aufzubereiten. Wie schon in friheren
Konjunkturumfragen zu beobachten war, nimmt der
Geschaftsklimaindex mit zunehmender Betriebsgrofie
héhere Werte an. So auch in diesem Frihjahr: Bei den
Kleinstunternehmen mit einem Beschéftigten errech-
net sich ein Indexwert von 85, bei den Unternehmen
mit 50 und mehr Beschaftigten ein Wert von 93. Dies
zeigt schon einmal Uber alle Grélkenklassen hinweg
eine recht positive Grundstimmung. Im Herbst lagen
die Werte noch leicht darunter. Einen Sprung nach
oben macht der Index bei den gréReren Unterneh-
men. In der Gruppe mit 50 und mehr Beschéftigten

ist der Indexwert um 3 Prozentpunkte gestiegen.

Die aktuelle Geschéftslage wird von der Uberwiegen-
den Mehrheit der Befragten als unverandert angese-
hen. Eine Ausnahme machen auch hier wieder die
(relativ) groRen Unternehmen des Handwerks, von
denen 49 % eine gute, 44 % eine unveranderte und
nur 7% eine schlechtere Geschaftslage attestieren.
Die Unternehmen in den kleineren GréRenklassen
sind da zurlckhaltender. Je kleiner desto weniger
haufig wird von einer guten Geschaftslage berichtet.
Im Gegenzug erhoht sich der Anteil derer, die ihre
Geschaftslage eher schlecht bewerten.

Die Erwartungen hinsichtlich der Geschéftslage
sind durchaus optimistisch. Bei den Kleinstunterneh-
men geht ein Viertel der Antwortenden von einer Ver-
besserung aus. Dieser Anteil nimmt bei den mittleren
GroRenklassen zu (29 %) und steigt bei den gréflieren

Unternehmen auf 32 und 36 %.

Grafik 4
Geschéftsklimaindex nach BetriebsgroRen (in v. H.)
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Von der Tendenz her dhnlich sind die Ergebnisse bei
der Bewertung der Umsatzentwicklung. Auch hier be-
richten mehr Unternehmen in den unteren GréfRRen-
klassen von gefallenen Umsétzen als in den groRReren.
Bezlglich der Erwartungen sind kleinere weniger op-
timistisch Umsatzsteigerungen realisieren zu kénnen
als groRere.

Bei der Auftragslage sind die Unterschiede zwi-
schen den einzelnen GroélRenklassen weniger stark
ausgepragt. Die Anteile der mit »gut« Antwortenden
liegt Uber alle Gruppen zwischen 19 und 25 %, nur die
grofseren Unternehmen mit 50 und mehr Beschaftig-
ten sind zu 38 % zufrieden. Dies korrespondiert mit
der Betriebsauslastung, die ebenfalls bei den gro-
Reren Unternehmen hoéher ist als bei den kleineren.
Auch die Auftragsreichweiten sind bei der oberen

Groldenklasse drei Mal so grof3, wie bei den Kleinst-

unternehmen. Die Spannweite liegt zwischen 3,6 und
11,9 Wochen.

Unterscheiden sich die Spielrdume, die kleine Un-
ternehmen haben, héhere Preise durchzusetzen, von
denen gréflRerer Unternehmen? DarUber, ob es einen
Zusammenhang zwischen der GroRe eines Unter-
nehmens und den Mdglichkeiten der Preisgestaltung
gibt, lasst sich trefflich streiten, denn ein ebenso star-
kes Gewicht kann z.B. das Alleinstellungsmerkmal
eines Produkts oder einer Dienstleistung spielen, das
auch von kleinen Unternehmen aufgebaut werden
kann (z.B. Nischenmarkt). Die Preisentwicklung ist
nach den Ergebnissen der Konjunkturumfrage in vier
von funf GréRenklassen stabil. Die Anteile der hier
»unverandert« Ankreuzenden liegen Uber alle Gréfien-
klassen zwischen 62 und 69 %. Profilierter sind die

Antworten lediglich in der obersten Groélienklasse:

Grafik 5
Einschédtzung der Geschaftssituation nach BetriebsgrolRenklassen (Saldo in v. H.)
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29 % berichten von gestiegenen, 16 % von niedrige-
ren und 55 % von unveranderten Verkaufspreisen.

Die Einschatzung der Beschaftigungssituation
kann sich durchaus zwischen groRen und kleinen
Unternehmen unterscheiden. Bei kleinen Unterneh-
men kann ein(e) zusatzliche(r) Mitarbeiter(in) schon
eine sprunghafte Verdnderung bedeuten und somit
eine viel weitreichendere Entscheidung bedeuten als
bei groRen Unternehmen. Die Spannweite bei den
Antworten ist entsprechend grof3. Nur ein kleiner Teil
der Klein- und Kleinstunternehmen haben ihre Mit-
arbeiterzahl ernéht. Dieser Anteil steigt mit zuneh-
mender BetriebsgroRe deutlich an und erreicht bei
den Unternehmen mit 20 bis 49 Beschaftigten den
Wert von 22 %, bei der ndchsthéheren Grofienklasse
mit 50 und mehr Beschaftigten sogar 37 %. Daraus
lasst sich folgern, dass, wenn Beschéaftigungsaufbau
stattgefunden hat, dies vornehmlich in den gréfieren
Unternehmen geschah.

Von den Anteilen niedriger, aber in der Tendenz hin-
sichtlich der BetriebsgréfRen gleich, sind die Erwar-
tungen eine Moglichkeit, die Zahl der Beschaftigten
zu erhohen. Kleinere Unternehmen sind hier nachvoll-

ziehbar vorsichtiger als grofere.

Die Anteile der Unternehmen, die Investitionen vor-
genommen haben, liegen in den beiden unteren Gré-
Renklassen bei 15% und 20 %. Hingegen haben in
den beiden oberen GréRenklassen 26 % bzw. 28 % in
das Unternehmen investiert. Bei den Planungen fir
die Zukunft sind die Unternehmen deutlich zurlck-
haltender. Dies gilt insbesondere fir die unteren und
mittleren Gréfienklassen.

Wie erwartet zeigen die Ergebnisse der Konjunk-
turumfrage nach GroRenklassen, dass die kleine-
ren Unternehmen ihre Geschaftslage, ihre Umsatz-,
Auftrags- und Beschaftigungsentwicklung recht zu-
rickhaltend bewerten und sich auch hinsichtlich ih-
rer Erwartungen eher abwartend positionieren. Bei
den groReren Unternehmen haben sich die wichtigs-
ten Komponenten positiver entwickelt und sie se-
hen auch zuversichtlicher in die Zukunft. Dieses Bild
ist freilich mit Vorsicht zu interpretieren, da sich die
Strategien der Unternehmen in den Gréfienklassen
unterscheiden. GroRere sind haufiger auf Expansion
ausgerichtet als kleinere, die zufrieden sind, wenn sie

ihren erreichten Stand halten kénnen.

IV. Die Ergebnisse nach Branchen: Baugewerbe, Handwerke des gewerblichen

Bedarfs und Gesundheitshandwerke von der Konjunktur begiunstigt

Geordnet nach Geschaftsklimaindexwerten liegen
Bau- und Ausbaugewerbe an der Spitze der Skala
(90 % und 91 %), gefolgt von der Gruppe der Hand-
werke des gewerblichen Bedarfs (88 %). Diese Rei-
henfolge war zu erwarten, denn die gegenwartige
konjunkturelle Konstellation beglnstigt diese Wirt-
schaftsbereiche. Das Bauwesen profitiert unter an-
derem von den niedrigen Zinsen und von dem im

Vergleich zu Aktien und Spareinlagen geringerem Ri-

siko der Immobilieninvestition. Die Handwerke des
gewerblichen Bedarfs haben in ihrem Profil Uberlap-
pungen mit dem Bauwesen und sie werden durch die
industriell-gewerbliche Nachfrage beglnstigt. Eben-
falls gute Geschaftsklimawerte werden im Gesund-
heitshandwerk und im Lebensmittelgewerbe erreicht.
Das Kfz-Handwerk weist mit 83 % den niedrigsten In-
dexwert auf. Die Unterschiede zu der Befragung im

Herbst 2014 sind eher marginal.
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Bei der Einschatzung der Geschéftslage sind eher die
Anteile der guten und schlechten Bewertung inter-
essant, weil auch hier ganz Uberwiegend »unveran-
dert« angekreuzt wurde. Schaut man auf die nega-
tiven Bewertungen, so hebt sich das Kfz-Handwerk
ab, bei dem 20 % der Befragten eine Verschlechte-
rung festgestellt haben. Ebenfalls héher als im Lan-
desdurchschnitt sind die schlechten Bewertungen bei
der Gruppe der Handwerke der personenbezogenen
Dienstleistungen (18 %). Deutlich eingetribt hat sich
die Stimmung im Bauhauptgewerbe. Der Indexwert
erreicht hier 34 %, wéahrend er im Herbst noch 44 %
ergab. Im Gegensatz dazu sind die Anteile der Un-
ternehmen, die ihre Geschaftslage gut beurteilen, in
den Lebensmittelhandwerken und im Ausbaugewerbe
besonders hoch (41 % und 44 %). Im Nahrungsmittel-
handwerk hat sich gegenlber dem Herbst ein beacht-
licher Stimmungswandel vollzogen. Der Anteil der po-

sitiven Bewertungen erhdhte sich von 33 % auf 41 %.

Wie erwéahnt, gibt es im nordrhein-westfalischen
Handwerk groRe Erwartungen hinsichtlich einer
konjunkturellen Belebung, wobei die Unterschiede
zwischen den Branchen gar nicht so grol3 sind. Be-
sonders optimistisch erweist sich das Gesundheits-
handwerk. Dort gehen 32 % der Befragten davon aus,
dass sich die Geschaftslage verbessert. Mit 30 % im
Lebensmittelhandwerk, im Kfz-Handwerk und im Bau-
hauptgewerbe besteht auch hier grofse konjunkturelle
Zuversicht. Etwas zurlck aber immer noch recht hoch
sind die positiven Erwartungen der Handwerke fur
personenbezogene Dienstleistungen (26 %).

Die aktuelle Umsatzentwicklung wird insbesondere
im Lebensmittelhandwerk dulRerst positiv bewertet.
40 % bewerten die Umsatzveranderungen mit gut.
Das liegt deutlich Gber dem Durchschnitt aller Hand-
werke von 24 %. Ebenfalls Gber dem Durchschnitt
liegen die Anteile der mit »gut« Antwortenden im Ge-

sundheitshandwerk (30 %) und im Ausbauhandwerk
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Geschaftsklimaindex nach Branchen (in v. H.)
100 -
90
80
70
60
50
40 FO5 | HO5 | FO6 | HO6 | FO7 | HO7 | FO8 | HO8 | FO9 | HOS | F10 | H10 | F11 | H11| F12 | H12 | F13 | H13 | F14 |H14 | F15
Nordrhein-Westfalen. 61 < 67 : 73 76 82 80 78 < 74 63 73 75 86 83 86 86 8 83 87 88 88 89
Bau 58 64 73 .79 84 76 74 72 64 72 75 87 91 89 8 8 8 87 90 8 90
Ausbau 63 70 76 .79 8 8 :8 78 67 78:79 8 9 8 :8: 89 87 9091 90 91
gewerbl. Bedarf 65 70 78 81 8 83 87 80 56 68 74 8 89 85 87 8 8 8 8 87 88
Kfz 64 68 74 74 77 74 73 64 5859 65 85 8 8 878 75 84 8 84 83
Lebensmittel 64 67 73 71 80 78 81 74 68 74 71 82 82 84 83 8 84 8 83 87 88
Gesundheit 48 1 58 64 167 71 77 64 67 57 75 75 8 8 78:76:79 74 87 86 88 87
pers.bez. Dienstl. 61 64 63 69 77 76 72 68 58 72 68 78 79 8378 80 77 84 83 86 85
o— Nordrhein-Westfalen ... Bau  —— Ausbhau gewerbl. Bedarf
Kfz === Lebensmittel Gesundheit ---. personenbezogene Dienstleistungen




KONJUNKTURBAROMETER AUSGABE NR. 73 - MAI 2015

(26 %). In allen Handwerksgruppen mit Ausnahme
des Bauhauptgewerbes wird die Umsatzentwicklung
im Vergleich zum Durchschnitt des Handwerks insge-
samt Uberdurchschnittlich optimistisch eingeschéatzt.
Eng mit der Umsatzentwicklung hangen freilich auch
die Auftragslage und die Betriebsauslastung zusam-
men. Die aktuelle Auftragslage wird in drei von sie-
ben Handwerksgruppen Uberdurchschnittlich gut
bewertet. Dies sind das Ausbaugewerbe, die Hand-
werke des gewerblichen Bedarfs und das Lebens-
mittelhandwerk. Auch bei dieser Kategorie sind die
Befragten hinsichtlich der zuklnftigen Entwicklung
optimistisch. In allen Gruppen ist der Anteil der Ant-
worten, die eine Verbesserung vorhersehen grof3er
als diejenigen, die eine Verschlechterung erwarten.
Die Erwartungen an die Auftragsentwicklung sind im
Bauhauptgewerbe nunmehr im Frihjahr deutlich zu-
versichtlicher als noch im Herbst (Anteil stieg von

13 % auf 30 %).

Schaut man in diesem Zusammenhang auf die Werte
der Betriebsauslastung, dann fallt insbesondere das
Ausbaugewerbe auf, das 80 % seiner Kapazitaten
nutzt. Ebenfalls gut zu tun haben das Bauhauptge-
werbe und die Handwerke des gewerblichen Bedarfs.
Die niedrigste Auslastung ist im Kfz-Handwerk und
bei den personenbezogenen Dienstleistungen fest-
zustellen.

Die Auftragsreichweiten hangen nicht nur von
konjunkturellen Faktoren ab, sondern auch von der
Art der Leistung. Es versteht sich von selbst, dass
bei personenbezogenen Dienstleistungen der Vor-
lauf niedriger ist als im Bauhauptgewerbe. Somit ist
hier vor allem die Entwicklung z. B. gegentber der
Herbstumfrage interessant. Reichweitenerhéhungen
werden nur aus den Handwerksunternehmen des ge-
werblichen Bedarfs, dem Kfz-Handwerk und den per-

sonenbezogenen Dienstleistungen gemeldet.

Grafik 7
Einschatzung der Geschéftssituation nach Branchen (Saldo in v. H.)
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Die Ergebnisse zu zwei weiteren Indikatoren sollen
noch naher betrachtet werden: die Beschaftigungs-
lage und die Investitionen. 15 % der Unternehmen
geben an, dass seit der Herbstumfrage 2014 der Be-
schaftigtenstand gestiegen ist. Dieser Anteil liegt im
Ausbaugewerbe, bei den Handwerken des gewerbli-
chen Bedarfs, im Kfz-Gewerbe und dem Lebensmit-
telhandwerk Gber diesem Durchschnittswert. Befragt
nach der voraussichtlichen Entwicklung gaben 14 %
der Befragten insgesamt an, die Zahl der Arbeitsver-
haltnisse erhdhen zu wollen. Das Lebensmittelhand-
werk und der gewerbliche Bedarf ragen heraus, weil
hier 17-19 % den Personalbestand erhdhen wollen.
Hingegen ist man hinsichtlich der Beschaftigtenent-
wicklung bei den personenbezogenen Dienstleistun-
gen weiterhin pessimistisch. Lediglich 7 % erwarten
eine Aufstockung des Personal, 8% eine Verringe-

rung.

In aktuellen Konjunkturanalysen wird immer wieder
eine Investitionsschwache in Deutschland konsta-
tiert, verbunden mit den Beflrchtungen, die Wirt-
schaft kénne dadurch ihre Zukunftsfahigkeit aufs
Spiel setzen. Im NRW-Handwerk geben immerhin
21 % der Befragten an, in der jingsten Vergangen-
heit Investitionen getéatigt zu haben. Das Kfz-Hand-
werk (31 %) und das Lebensmittelhandwerk (31 %)
stehen hier ganz vorne in der Reihenfolge. Diese In-
vestitionsbereitschaft ist fir die kommenden Monate
nicht mehr in dem Ausmal’ gegeben. Die Anteile der
Unternehmen, die auch in den kommenden Monaten

investieren wollen, liegen deutlich niedriger.
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Konjunkturumfrageergebnisse der Handwerkskammern

Nordrhein- HWK HWK OWL zu HWK HWK HWK HWK HWK

Westfalen Aachen Bielefeld Dortmund Diisseldorf zu Koln Miinster Stidwestfalen
Geschaftsklimaindex
F15 89 82 91 89 87 90 88 91
H14 88 82 91 87 86 87 90 91
F14 88 87 91 87 86 89 90 91
Geschaftslage H O HoE HbE HOE ) Hb) e o ][
F15 Lage 3750 13 33 4918 385012 3552 14 315316 43 46 11 40 47 13 42 48 10
F15 Erwartungen 29 62 9 15 68 17 36 57 7 2963 9 2367 10 3260 9 25 64 11 34 59 8
H14 Lage 40 48 12 33 54 13 4645 9 3452 14 35 51 14 41 47 13 47 43 1 45 47 8
H14 Erwartungen 21 66 13 8 69 23 2863 9 2069 11 16 69 15 19 67 14 23 68 10 30 60 10
F14 Lage 36 50 14 36 51 13 44 4511 28 56 17 29 54 17 44 43 13 41 46 13 39 51 10
F14 Erwartungen 30 61 9 19 68 13 37 56 7 2962 8 2563 11 28 63 9 32 62 7 36 55 9
Umsatz HAEE HEE BHOE HEE HE HEE FHOE FHE
F15 Lage 24 50 25 16 49 35 29 50 22 2153 25 20 52 28 26 49 25 24 51 25 29 49 22
F15 Erwartungen 28 56 15 18 58 25 355213 2959 12 21 61 18 31 55 13 26 57 17 32 55 13
H14 Lage 28 49 23 27 51 23 345016 2450 26 25 47 28 23 51 25 31 47 22 31 48 21
H14 Erwartungen 24 58 17 19 59 23 3156 13 2460 17 19 60 21 25 5 19 24 59 16 29 56 15
F14 Lage 23 50 27 20 5129 2950 21 1852 30 18 50 32 27 48 25 31 44 25 27 51 21
F14 Erwartungen 30 55 14 23 60 17 3751 12 2957 13 24 57 19 31 55 13 30 57 12 36 50 13
Auftrag HoE HOE HOE HOE #H0E HE HOE FHE
F15 Lage 23 51 26 12 61 27 27 49 24 2056 24 19 50 31 27 47 25 24 50 26 26 47 26
F15 Erwartungen 29 59 12 17 66 17 36 54 10 27 63 10 24 61 15 31 57 12 30 55 15 34 56 10
H14 Lage 28 49 23 22 56 23 354520 2351 26 27 47 26 24 53 23 27 53 20 33 47 21
H14 Erwartungen 22 59 19 13 63 24 2956 15 2260 18 16 62 22 22 57 22 22 61 17 28 53 19
F14 Lage 24 49 27 20 57 23 334721 1851 30 18 47 35 28 47 24 28 49 23 29 49 22
F14 Erwartungen 31 57 13 19 66 15 37 53 10 3058 12 26 58 15 33 55 12 29 60 11 38 50 12
Verkaufspreise HboE HbOEH HbE HhE HbhE HbEH e HbhE
F15 Lage 22 64 14 23 66 10 22 6513 2562 13 21 65 15 25 61 14 19 68 13 22 63 16
F15 Erwartungen 21 69 10 23 68 9 21 70 9 17 74 9 20 68 12 27 62 10 19 69 11 22 67 10
H14 Lage 20 68 13 23 67 10 21 68 11 1869 13 21 64 16 21 68 12 18 70 12 18 69 12
H14 Erwartungen 19 70 11 26 64 11 21 72 8 1771 12 18 68 15 18 72 10 18 70 12 19711
F14 Lage 23 63 14 20 69 11 24 64 12 23 63 14 22 61 17 27 61 12 23 65 12 22 63 15
F14 Erwartungen 22 68 9 24 70 7 25 68 8 23 67 10 21 68 12 24 68 8 19 73 8 22 67 11
Beschaftigte +Ho][=] Mo HbolE HlE Hb e EHe] [ F el el
F15 Lage 15 69 15 12 7216 157213 1567 18 14 70 16 18 68 14 15 69 16 16 69 15
F15 Erwartungen 14 78 8 9 80 11 15 77 8 1479 7 108 8 21 72 7 14 76 10 15 76 9
H14 Lage 20 67 13 17 67 16 23 69 8 20 64 15 16 70 13 21 68 11 22 64 14 22 66 12
H14 Erwartungen 9 81 10 5 8114 1280 7 10 78 11 6 84 10 12 78 10 8 82 10 10 82 8
F14 Lage 15 69 16 14 68 18 1769 13 1369 19 12 72 16 18 67 15 18 69 13 17 70 13
F14 Erwartungen 1379 8 8 8110 1677 7 1279 9 10 81 10 15 78 6 12 82 6 16 78 6
Investitionen HAOE HEE BOE #HE HOE @R HOE FHoE
F15 Lage 21 59 19 13 63 24 235917 2060 19 17 59 25 24 59 18 27 62 11 25 56 19
F15 Erwartungen 16 64 20 10 64 26 196219 1569 16 13 62 25 23 60 17 15 72 14 18 64 19
H14 Lage 21 59 20 18 58 24 2556 18 1959 22 16 60 24 23 61 16 30 56 14 20 61 19
H14 Erwartungen 14 64 22 11 6029 196220 1467 20 11 61 29 12 64 24 15 72 13 17 62 20
F14 Lage 22 59 19 17 58 24 2459 17 2061 20 16 59 25 24 59 17 32 58 10 26 56 18
F14 Erwartungen 18 62 21 13 6523 226216 16 64 20 15 58 27 21 61 18 18 61 21 19 62 19
Betriebsauslastung in %
F15 76 78 75 76 74 79 79 75
H14 79 81 79 77 78 80 81 78
F14 76 80 76 74 74 77 78 75
Auftragsreichweite in Wochen
F15 5,3 56 52 5,0 49 6,1 10 52
H14 9,3 6.3 5,1 4,7 54 5,6 5,6 5,0
F14 53 6,1 5,0 4.6 49 6.6 6.0 4,9
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Konjunkturumfrageergebnisse nach BetriebsgroRe

Nordrhein- 1 2-4 5-9 10-19 20-49 50 und mehr
Westfalen Beschéftigter  Beschéftigte  Beschaftigte ~ Beschéftigte Beschéftigte Beschéftigte

Geschaftsklimaindex

F15 89 85 87 91 90 92 93
H14 88 84 87 88 91 90 90
F14 88 84 87 89 92 91 91
Geschaftslage H ][] b HbolE HDE He e FH e il
F15 Lage 37 50 13 314920 3350 16 39 50 11 41 49 10 41 53 7 49 44 7
F15 Erwartungen 29 62 9 256510 2960 11 2963 8 2961 10 32 59 9 36 58 6
H14 Lage 40 48 12 315019 36 50 14 40 49 11 47 45 8 44 50 6 49 46 5
H14 Erwartungen 21 66 13 236512 226513 2166 13 20 70 10 19 67 14 19 66 15
F14 Lage 36 50 14 31 50 19 3153 16 36 52 12 46 45 9 41 48 10 41 48 11
F14 Erwartungen 30 61 9 27 6112 2763 10 3260 9 3163 6 35 57 8 35 57 7
Umsatz [+ o] [=] H =] b= HbE o) FH o) E [+ ][
F15 Lage 24 50 25 185329 2349 28 2451 25 26 50 24 30 51 19 37 48 15
F15 Erwartungen 28 56 15 2560 15 28 55 16 28 56 15 26 58 16 31 54 15 42 48 9
H14 Lage 28 49 23 225128 2452 24 27 49 24 33 48 20 35 45 20 47 38 16
H14 Erwartungen 24 58 17 24 58 18 26 56 18 23 58 18 22 63 15 25 59 16 31 50 19
F14 Lage 23 50 27 1950 31 20 51 29 24 51 26 25 52 23 30 47 23 40 40 20
F14 Erwartungen 30 55 14 27 56 17 27 57 15 31 54 15 30 58 12 36 52 12 42 46 11
Auftrag H ][] HlE HbolE HE H e e el
F15 Lage 23 51 26 1953 28 2448 28 21 53 26 22 53 25 25 49 26 38 41 21
F15 Erwartungen 29 59 12 26 61 13 2958 13 29 59 12 29 60 11 32 55 12 37 53 10
H14 Lage 28 49 23 225028 2550 25 28 49 23 3150 19 32 49 18 42 40 19
H14 Erwartungen 22 59 19 255817 245 20 20 60 20 20 60 20 20 61 18 24 54 22
F14 Lage 24 49 27 2150 29 2249 29 24 50 26 26 51 23 29 46 25 33 47 21
F14 Erwartungen 31 5713 2957 14 2858 14 33 54 13 31 59 10 31 56 12 35 56 10
Verkaufspreise H D HbOE HOOEH HOEH HOEH HOEH HOE
F15 Lage 22 64 14 2169 10 2365 12 24 62 14 19 65 16 19 62 18 29 55 16
F15 Erwartungen 21 6910 2072 7 2269 9 2268 10 22 66 12 19 68 13 21 70 8
H14 Lage 20 68 13 1970 11 2069 11 20 68 12 22 65 14 18 66 17 16 67 17
H14 Erwartungen 19 70 11 187110 1971 10 20 69 12 18 70 11 20 67 13 21 63 16
F14 Lage 23 63 14 23 64 13 2364 13 24 63 13 24 63 13 21 62 17 23 61 16
F14 Erwartungen 22 68 9 21070 9 2367 10 24 68 8 2269 9 21 67 12 21 67 12
Beschiftigte [0 [=] H =] HbolE HbE o E #H o) [+ ][
F15 Lage 15 69 15 3 89 8 1174 15 17 65 18 21 61 18 22 57 20 37 52 11
F15 Erwartungen 14 78 8 6 91 3 12 81 7 16 74 10 15 75 11 20 69 11 31 58 11
H14 Lage 20 67 13 3 88 9 1176 13 25 62 13 28 57 15 35 52 13 47 39 14
H14 Erwartungen 9 81 10 4 93 3 8 85 7 10 77 13 10 77 13 12 74 14 19 66 16
F14 Lage 15 69 16 389 117514 1864 18 19 62 19 23 5 21 36 50 14
F14 Erwartungen 13 79 8 6 90 4 108 6 1476 10 14 76 10 21 68 11 23 67 11
Investitionen FoE FHbE HOE FHOE FHoE FHE [FH o
F15 Lage 21 5919 1563 22 2057 23 2259 19 24 58 18 26 58 15 28 63 9
F15 Erwartungen 16 64 20 1468 18 1564 22 15 64 20 17 62 21 21 60 19 24 68 8
H14 Lage 21 59 20 1664 20 1760 23 21 57 21 25 56 19 27 55 18 31 55 13
H14 Erwartungen 14 64 22 1564 20 1462 23 12 65 23 14 65 21 17 62 21 18 61 22
F14 Lage 22 59 19 1860 23 1859 23 23 58 19 25 59 16 27 57 16 31 58 11
F14 Erwartungen 18 62 21 16 62 22 1562 24 20 59 21 17 66 17 22 58 20 22 63 15
Betriebsauslastung in %

F15 76 68 73 78 80 82 83
H14 79 70 76 80 84 85 86
F14 76 68 73 77 81 81 82
Auftragsreichweite in Wochen

F15 5,3 3.6 43 4,9 5,6 8.2 11.9
H14 5,3 3.8 4,0 4,7 5.8 8,1 12,2

F14 53 3 43 4,4 6.2 8.3 12,8
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Konjunkturumfrageergebnisse nach Branchen

Nordrhein- Bauhaupt- Ausbau- Gewerblicher  Kraftfahrzeug- ~ Lebensmittel-  Gesundheits-  Personenbezo-
Westfalen gewerbe gewerbe Bedarf gewerbe gewerbe gewerbe gene Dienst-
leistungen

Geschaftsklimaindex
F15 89 90 91 88 83 88 87 85
H14 88 88 90 87 84 87 88 86
F14 88 90 91 86 85 88 86 83
Geschiftslage +H o] [=] H L= = HlE FHl) = FH e = el = el [
F15 Lage 37 50 13 34 53 13 44 46 10 36 49 15 27 53 20 41 49 10 35 51 14 26 56 18
F15 Erwartungen 29 62 9 30 63 7 29 64 7 28 62 10 30 56 14 30 55 15 32 57 12 26 61 12
H14 Lage 40 48 12 44 48 8 45 45 10 40 48 12 28 55 17 33 53 14 36 50 14 28 54 18
H14 Erwartungen 21 66 13 14 70 17 21 68 11 19 66 15 27 58 15 28 60 13 27 63 10 26 64 10
F14 Lage 36 50 14 37 50 12 42 48 10 36 46 18 20 60 20 35 55 11 37 48 15 26 53 21
F14 Erwartungen 30 61 9 29 63 8 30 63 8 28 62 10 35 55 10 31 56 13 34 53 12 27 60 13
Umsatz H ol =] L= FH)E FH)E el [= FH) = e[ [# ][]
F15 Lage 24 50 25 18 53 29 26 51 23 24 50 25 23 47 30 40 46 14 30 45 25 22 51 27
F15 Erwartungen 28 56 15 26 59 15 29 58 14 30 54 17 27 54 19 32 54 15 29 51 20 29 56 15
H14 Lage 28 49 23 30 51 18 27 50 23 30 48 22 23 48 30 39 38 24 36 41 24 22 51 27
H14 Erwartungen 24 58 17 16 64 21 255916 2159 20 27 52 20 36 48 16 33 54 13 29 56 15
F14 Lage 23 50 27 21 53 26 24 52 23 22 48 30 19 46 36 37 41 22 33 37 30 20 51 29
F14 Erwartungen 30 55 14 29 57 13 305713 2957 14 31 53 16 37 49 14 37 46 18 29 54 17
Auftrag H Ol HE HbE HE FHe)E o) o) ][
F15 Lage 23 51 26 19 50 31 2550 24 2647 27 20 50 30 23 63 15 21 53 26 17 57 26
F15 Erwartungen 29 59 12 30 58 12 3060 11 29 5 15 29 60 11 27 60 13 28 56 15 28 58 14
H14 Lage 28 49 23 34 46 21 29 49 22 28 50 22 21 48 31 26 51 24 26 48 25 19 55 25
H14 Erwartungen 22 59 19 13 58 29 2360 17 2060 21 25 55 20 28 60 12 31 56 14 29 57 14
F14 Lage 24 49 27 23 48 29 27 49 24 24 48 27 17 45 38 27 56 17 29 46 25 18 55 27
F14 Erwartungen 31 57 13 30 56 14 3158 11 2960 12 36 51 13 27 61 13 35 48 17 28 57 15
Verkaufspreise ol =] [ L]z FHJ= FHl) = =) = [+ L[] [+ (][]
F15 Lage 22 64 14 15 66 19 2166 13 1566 19 30 58 11 40 54 6 21 65 14 36 60 4
F15 Erwartungen 21 69 10 17 70 13 23 67 10 13 72 15 23 69 8 43 55 2 13 75 12 27 70 2
H14 Lage 20 68 13 17 67 16 20 68 13 12 67 21 27 62 11 30 68 2 24 64 12 22 74 3
H14 Erwartungen 19 70 11 17 66 17 19 7110 12 70 18 25 66 9 41 56 3 9 81 10 26 71 2
F14 Lage 23 63 14 17 67 16 24 63 13 16 61 23 32 55 13 38 59 3 16 71 13 31 64 5
F14 Erwartungen 22 68 9 19 69 12 23 69 8 1271 16 29 61 10 42 57 1 23 67 9 25 72 3
Beschiftigte +H o] [=] H L= = Hl = FHl) = FH e = el =] [+ el [
F15 Lage 15 69 15 14 67 20 16 68 16 20 65 15 16 70 14 23 66 12 15 72 12 7 821
F15 Erwartungen 14 78 8 15 76 9 1479 7 1972 9 1179 10 17 71 12 13 77 10 7 85 8
H14 Lage 20 67 13 22 66 12 20 66 14 26 62 12 21 66 14 21 62 17 16 73 10 12 77 1
H14 Erwartungen 9 81 10 7 80 13 9 82 9 13 76 10 8 81 10 11 77 13 12 81 7 7 87 6
F14 Lage 15 69 16 14 67 20 157115 2162 17 14 68 18 21 62 16 14 75 1 9 80 12
F14 Erwartungen 1379 8 15 78 7 13 80 8 15 76 9 9 82 9 17 69 14 12 78 10 8 86 6
Investitionen H O HoE HbE HOE ) Hb) e o ][
F15 Lage 21 59 19 19 57 24 196219 2260 18 31 53 17 31 53 16 22 58 20 21 62 17
F15 Erwartungen 16 64 20 14 62 24 15 68 18 15 65 20 23 58 18 27 5 17 22 56 22 16 65 18
H14 Lage 21 59 20 19 60 22 19 61 20 1959 22 27 53 19 31 45 24 30 53 17 21 62 17
H14 Erwartungen 14 64 22 11 61 28 13 67 20 1463 23 19 58 23 21 55 24 19 60 21 16 66 17
F14 Lage 22 59 19 18 59 23 21 61 18 2259 20 26 55 19 30 49 21 26 55 19 23 59 18
F14 Erwartungen 18 62 21 14 66 20 17 63 19 1562 23 21 55 25 26 53 21 25 49 25 19 63 19
Betriebsauslastung in %
F15 76 78 80 76 68 74 72 64
H14 79 85 83 79 69 75 Al 66
F14 76 80 80 71 66 73 72 64
Auftragsreichweite in Wochen
F15 93 1,6 58 1.2 2,3 0.9 1.7 2,2
H14 9,3 8,0 59 7.1 1,6 1.1 1.9 1.8

F14 5,3 7,6 5,7 7.8 1.9 1.2 23 2,2




